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seaZen

La plaisance solaire est le complément entre la voile
et le bateau à moteur



1. La tête de franchise à Beaulieu
2. La vente de catamaran solaire
3. La franchise
4. La filière
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Quel est l’horizon du nautisme ?
• Vieillissement des propriétaires
• Abandons de permis bateaux
• Baisse des files d’attentes
• Location è occupation x20
• Bateaux ventouses

• Environnement



Beaulieu : 3500 visiteurs 3500 miles 0 kW



« J’ai envie de découvrir 
la côte depuis la mer »

Freins :
• Prix avec skipper
• Permis bateau
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Quelle est l’innova.on ?

Usages

• À l’heure
• Flâner à 100 m du littoral à 3 nœuds
• Déguster 🥂 en glissant sur l’eau

Marché
• Ni ⛵ Ni 🚤

• Académie à skipper / sans permis
• 7/24 même hors saison

Eco mobilité
• 0 kilowatt consommé
• Auto consommation PV
• Location clef en main
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Positionnement vu par l’utilisateur final

Catamaran solaire
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Le meilleur rapport qualité prix pour une famille dès 1 heure



Vente de catamaran solaire



La franchise

1 bateau 

1 créa d’entreprise

1 emploi



Édile, loueur,
commerçant, entrepreneur

« J’ai envie d’augmenter 
l’attractivité de ma destination

et de créer de l’emploi »
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Notre client pro est un décideur local

Chine Europe USA
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Resto, café, shopping, taxi
Emploi(s)



Freins Solutions

Pas de place de port Atteindre la taille critique dès 1 seul bateau

Risque financier Optimiser le ratio frais fixes / frais variables

Un métier pluri-disciplinaire

Mutualiser les compétences transverses

Marché nouveau Créer un réseau de distribution

Quels sont les freins et solutions ?



5 ans d’expérience
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La proposi.on de valeur seaZen pro

Mise en œuvre

Ø Catalogue de produits tout public (sortie 
accompagné, sans permis, clef en main)

Ø Processus métier (maintenance, check In/out, 
gestion des aléas météo/client, cautions …)

Ø Distribution multi-canal (TripAdvisor, etc.)

Ø Site vitrine seazen.fr

Ø Réservation en ligne synchronisée multi-canal

Ø Expérience et label qualité de seaZen®

Support opérationnel

Ø Maillage territorial de la marque

Ø Maintenance opérationnelle

Ø Evolution permanente

Ø Expertise transverse



• Garder sous contrôle les frais localisés
• Location / Achat du bateau

• Place de port

• Assurances (bateau à tarif négocié)

• Skipper : mandataire social ou salarié(s)

• Mise en place de la franchise

• Mutualiser en frais variables les compétences non 
localisées à forte valeur ajouté :
• Hébergement référencement du Site web, solutions 

de règlement bancaires et caution en ligne

• Gestion des réservations, parcours client et synchro 
avec les distributeurs

• Processus métiers de la location

• Ingénierie pédagogique de l’académie

• Marketing & Communication

• Distribution & Vente en ligne

• Commission de la franchise
(zéro commission si réalisé en direct localement )

Un modèle économique robuste

Avez-vous songé au coût 
d’intégration d‘une équipe 
pluridisciplinaire ?

Web
Agency

Revenue
manager

Marketing
Agency

E-learning 
editor

Mobility
operator

Frais variables
à la vente

Frais fixes 
optimisés sans 
intermédiaire



Expérience à l’heureExpérience à la semaine

Activité 
distribuée en 

multicanal

Capacité d’accueil à l’heure
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Marque 
internationale 

uniquement sur 
site

Expérience à la journée

Excellents Avis & Capacité è Cout marketing maitrisés

Positionnement vu par le décideur pro

Charter

Marque locale 
avec sa zone de 

chalandise
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Retombées économiques avec UN premier bateau
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Comment mobiliser la filière ?



Hôtelier, Taxi, loueur,
commerçant, hôte

« J’ai envie d’aider mes 
clients tout en renforçant 

mon business »
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Les prescripteurs

Ses freins :
• Commission
• Systèmes de réservation

Famille Couple Ami(e)s

HOTEL****

Hôte Taxi, VTC, UberHôtel City, Port



•Scalabilité
•Tractée par la 
croissance

•Eco tourisme
•Activité dans la nature
•Handitourisme
•Hors saison

•Click & Go 
(sans contact)

•Flotte point A -> B
•Multi modale
•Bateau autonome

•Autoconsommation
•0 CO2 & 0 kW

Energie
Prix départemental

Mobilité
Prix Européen

Environnement
Prix international

Tourism
e

Prix régional

Transversalité et prix décernés
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Notre stratégie de créa.on d’une filière solaire

Ambassadeur de :

Bateau
solaire Franchise

Accompagnement :
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Feuille de route d’innovation incrémentale
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Évolution de la plaisance
Voile Moteur Solaire

1er prix Vitesse, statutÉlite (formation) Bateaux à vivre



La Région Sud vitrine internationale
de la plaisance solaire
• 2 sites : Beaulieu & Antibes
• Plus de 3500 visiteurs
• Plus de 3500 miles nautiques
• 1er choix des voyageurs à Nice
• 0 kW consommé depuis 2016
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Guillaume JACQUET-LAGREZE
Fondateur de seaZen®
guillaume@seazen.fr
+33 6 52 73 95 54

Questions

mailto:gjacquetlagreze@gmail.com

